
СОДЕРЖАНИЕ 

«Современные формы развития общественного пространства» 

Выпуск № 2  (том 6), июнь, 2019 

От редакции 
Общественное пространство в историческом контексте 
Трансформация социально-политического пространства: пример 
Казахской АССР. 1920-е гг. 
Аманжолова Д.А. 

1 

Неоднозначный монумент: прошлое, настоящее и будущее 
мемориального комплекса на мысе Хрустальный в Севастополе 
Попов А.Д. 

18 

Пространство и время 
Свободное время населения как источник новых форм и видов 
деятельности в экономике современной России 
Плещенко В.И.  

38 

Развитие экологического туризма на территории национальных 
парков России 
Джанджугазова Е.А. 

52 

Вокруг великих озер Русского Севера 
Томан И.Б. 

63 

Проблемы развития сервисного пространства 
Оценка экономического эффекта от применения аутсорсинга в 
гостиничном бизнесе. 
Сомова Т.Г.  

88 

Развитие инновационных процессов в гостиничном бизнесе 
Иванова А. Н. 

94 

Формирование эффективной стратегии развития курортного 
предприятия (на примере Базы отдыха «Анапа» ФГБОУ ВО «РЭУ 
им. Г.В. ПЛЕХАНОВА» 
Нестерова Е.А. 

104 

Сравнительный анализ программ лояльности сетевых гостиниц 
Москвы 
Павлова А.Г., Сулейманов Д.Х. 

112 

Создание событийного мероприятия как фактор развития 
общественного пространства (на примере муниципального 
образования «Янтарный городской округ» 
Баландова У.А., Сабурина А.А. 

122 

Туристическая полиция в РФ и мировой опыт 
Воробьева Д.Е., Дегтева Е.В. 

137 

Цифровое пространство   



Цифровые технологии как драйвер развития предприятий индустрии 
туризма в России (accessible tourism) 
Пастухова А.Э. 

150 

Особенности продвижения нового предприятия индустрии 
гостеприимства в социальных сетях. 
Е.А. Деньчикова 

167 

Пространство бизнеса: управленческий аспект  

Стратегические альянсы в индустрии гостеприимства как актуальная 
форма стратегии развития  
Плаксина Д.С.  

180 

Концессионное соглашение как инструмент развития экономики 
Дальневосточного региона России 
Свищева Н.В. 

194 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 


